REGULAMIN ZAMIESZCZANIA REKLAM

I. Postanowienia ogolne

§1
Wydawca: Medyk Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
NIP 526-020-49-20, REGON 006218770,
www.medyk.com.pl

Publikacje Wydawcy:
* ,Lek w Polsce” ISSN 1231-028X
+ ,,Gabinet Prywatny” ISSN 1230-4719
o ,,www.lekwpolsce.pl” ISSN 2353-8597
» ,,www.gabinetprywatny.pl” ISSN 2353-8600
 , ,www.medyk.com.pl”
* Publikacje oznaczone numerem ISBN Wydawcy.

Redaktor Naczelny: osoba odpowiadajaca za czaso-
pisma i ksigzki.

Rada Naukowa: organ opiniujgcy publikacje,
ksigzki, artykuty.

Zleceniodawca: osoba fizyczna, osoba prawna lub
inna jednostka organizacyjna nieposiadajaca osobo-
wosci prawnej, zamawiajaca zamieszczenie: rekla-
my, ogloszenia, insertu, tekstu.

Zamowienie/Zlecenie: pisemne o$wiadczenie woli
ztozone przez Zamawiajacego i przyjete przez
Wydawce lub umowa, ktorej przedmiotem jest publi-
kacja Materialu Reklamowego na tamach Publikacji
Wydawcy.

Warunki Techniczne: parametry takie jak format,
wielkos¢, jako$¢ grafiki itp.

Potwierdzenie: przyj¢cia zamoéwienia lub przysta-
pienie przez Wydawce do jego wykonania oznacza
zawarcie umowy o tresci wynikajacej ze ztozonego
zamowienia lub zawartych umoéw.

Cennik Wydawcy: wykaz cen za zamieszczenie Ma-
terialu Reklamowego w dniu ztozenia Zamowienia.

Reklama: material wymiarowy, platny wedlug for-
mat wyszczegdlnionego w Cenniku Wydawcy.

Ogloszenie: materiat informacyjny wymiarowy bez-
ptatny lub platny, wyszczegdlniony w Cenniku
Wydawcy.

Insert: materiat promocyjny, reklamowy, informa-
cyjny dotaczony odptatnie do catosci lub czgsci na-
ktadu, wyszczegolniony w Cenniku Wydawcy.

Tekst: publikacja, tekst promocyjny, tekst naukowy,
informacja, materiat bezptatny lub platny, wyszcze-
gblniony w Cenniku Wydawcy.

Material Reklamowy: kazdy przekaz, w tym rekla-
ma, ogloszenie, insert, tekst, baner, majacy na celu
promocj¢ sprzedazy albo innych form korzystania
z towarow lub ustlug, popieranie okreslonych spraw
1 idei badz osiggniecie innego efektu pozadanego
przez Zamawiajgcego, zamieszczony lub wyslany
odptatnie lub bezptatnie w publikacjach wydawanych
przez Medyk S. z o.0..

Harmonogram: dokument okre$lajacy terminy wy-
dawania kolejnych numeréw danego Czasopisma
oraz terminy na ztozenie prawidtowego Zamowienia
1 dostarczenia materialow reklamowych 1 insertow
Zamawiajacego, w celu ich publikacji w wybranym
przez Zamawiajacego numerze Czasopisma.

Sila Wyzsza: wszystkie zdarzenia 1 okoliczno$ci oraz
ich skutki niezalezne od woli Stron, ktorych nie moz-
na bylo przewidzie¢ ani im zapobiec, a ktore zaszly
po zlozeniu Zamodwienia przez Zamawiajacego, po-
wodujac jego niewykonanie albo nienalezyte wyko-
nanie w cze¢sci lub catodci. Przez Site Wyzsza rozu-
mie si¢ w szczegolnosci: wojng, powstania, rozruchy,
stan wojenny, pozar, trzg¢sienie ziemi, powodz 1 inne
kleski zywiotowe, a takze lockdown, strajki, lokauty
1 inne nadzwyczajne akcje majace zwiazek ze spra-
wami pracowniczymi.

§2
1. Publikacja Materiatu Reklamowego Zleceniodaw-
cy jest dokonywana w oparciu o zasady ogolne oraz
obowigzujace przepisy prawa.
2. Wydawca i1 Redaktor Naczelny nie ponosza zadnej
odpowiedzialnosci za tres¢: reklamy, ogloszenia, in-
sertu, itp. przekazanego Wydawcy przez Zamawiaja-
cego.
3. Teksty nadestane przez Zleceniodawce podlega-
ja weryfikacji merytorycznej i akceptacji przez Rade
Naukowa i1 Redaktora Naczelnego. Teksty niezaak-
ceptowane nie beda publikowane.
4. Wydawca zastrzega sobie prawo dokonywania
drobnych poprawek stylistycznych, skrotow, etc. w
tekstach przekazanych do publikacji.
5.Wydawca jest uprawniony do swobodnej oceny ja-
kos$ci poziomu artystycznego oraz charakteru Mate-
riatu Reklamowego w kontekscie zgodnosci z profi-



lem wybranego czasopisma oraz do odmowy publi-
kacji Materiatu Reklamowego niezgodnej z tym pro-
filem, jak rowniez Materialu Reklamowego narusza-
jacego ogolnie przyjete normy obyczajowe.

6. Zamawiajacy jest zobowigzany do jak najszyb-
szego skonsultowania projektu przestanych materia-
tow z Wydawca celem ustalenia zgodnos$ci z profi-
lem wybranego czasopisma, jak tez z ogolnie przyje-
tymi normami obyczajowymi.

7. Wydawca nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci
za szkody spowodowane Sitami WyzZszymi, ktore za-
klocity czesciowo lub catkowicie mozliwosci wywig-
zania si¢ z zawartej umowy — Zamoéwienia/Zlecenia
wydania publikacji, dystrybucji czasopisma lub za-
mieszczenia reklamy, ogloszenia, insertu, baneru.

8. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyje-
cia Zlecenia zamieszczenia Materiatu Reklamowego,
bez podania przyczyny i bez ponoszenia jakiejkol-
wiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.

9. W przypadku zamowien cyklicznych Wydawca ma
prawo odmowy dalszej publikacji Materiatlu Rekla-
mowego w trakcie ich realizacji, jezeli ich tres¢ czy
forma spotka si¢ z negatywnym odbiorem.

§3

1. Zleceniodawca jest zobowigzany do zapewnienia,

Ze przestrzega i1 przyshuguja mu prawa:

* W przypadku zlecenia reklamy produktu lecz-
niczego: Prawo Farmaceutyczne ustawa z dnia 6
wrzesnia 2001 r., rozporzadzenie Ministra Zdrowia
z dnia 21 listopada 2008 r.

* Do dobr niematerialnych (prawa autorskie, po-
krewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub
wzorach zdobniczych, z tytutu tajemnicy przedsie-
biorstwa i inne) uzytych w zleconych do publikacji:
reklamach, ogloszeniach, insertach oraz tekstach,
informacjach, danych, utworach lub ich fragmen-
tach, wizerunkach, znakach towarowych, wzorch
zdobniczych, innymi elementach stanowigcych
przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawne;.

2. Reklama, ogloszenie, insert, produktéw leczni-

czych, mogg by¢ zlecane jedynie przez podmiot od-

powiedzialny.

3. Zlozenie zamoOwienia jest rOwnoznaczne z oswiad-

czeniem Zleceniodawcy, ze powyzszy obowigzek jest

spelniony, za§ zamawiana reklama, ogloszenie, insert
nie jest sprzeczna/y z prawem lub zasadami wspotzy-
cia spolecznego (dobrymi obyczajami).

4. Zleceniodawca zobowigzany jest do naprawienia

wszelkich szkod powstatych po stronie Wydawcy

w zwigzku z tre$cig lub formg reklamy, insertu, tek-

stu — w tym do poniesienia niezb¢dnych kosztow po-

stepowan spornych, wpisow sadowych, kosztow za-

stepstwa procesowego 1 innych uzasadnionych wy-
datkéw Wydawcy, poniesionych w zwigzku z rosz-
czeniami 0sob trzecich. Dotyczy to takze tych przy-
padkow, gdy strong postgpowania zwigzanego z tre-
scig lub forma reklamy, insertu, tekstu bedzie Redak-
tor Naczelny czasopism/a lub inny Redaktor badz
pracownik Wydawcy.

I1. Warunki zamieszczania reklam, ogloszen,
insertow, tekstow

§1
1. Publikacja Materiatu Reklamowego dokonywana
jest wylacznie na podstawie pisemnego Zamowienia
Zamawiajacego.
2. Termin dostarczenia zamowienia, przestania mate-
riatéw do akceptacji oraz terminy dostarczenia goto-
wych reklam, ogloszen, insertow, tekstow s3 zgodne
z informacjga podang przez Wydawce.
3. Integralng czes$cia Zamowienia jest: plik reklam,
ogloszenia, tekstu, komplet materiatow graficznych
(logo, ilustracje, zdjecia itp.) badz materiaty gotowe
do insertowania lub wysyiki.
4. Do dostarczanych materialow graficznych nale-
zy dofaczy¢ probny wydruk (proof, cromalin itp.).
W przypadku jego braku nie beda uwzgledniane re-
klamacje dotyczace prawidlowego odwzorowania
kolorow.
5. W przypadku insertu w czasopi$mie Zleceniodaw-
ca zobowigzany jest przedstawi¢ Wydawcy co naj-
mniej jeden egzemplarz insertu lub jego projekt gra-
ficzny z doktadnym okresleniem formatu, wagi i ob-
jetosci.

§2
1. Zamowienie musi zawiera¢ w swej tresci nastepu-
jace elementy:

* dane Zleceniodawcy (osoby fizyczne — imi¢ i1 na-
zwisko oraz adres zamieszkania, w przypadku in-
nych podmiotéw — nazwa firma, siedziba i adres,
pod ktorym podmiot prowadzi dziatalnos$é¢, telefo-
ny kontaktowe),

* numer NIP i REGON,

* tytul Materiatu Reklamowego

* dla produktow leczniczych jego statusu,

* proponowane daty emisji,

* tytul czasopisma lub adres portalu,

* podanie ceny, formy i terminu platnosci,

* pieczec firmowa Zleceniodawcy,

* podpis przedstawiciela Zleceniodawcy.



2. Dodatkowo na prosb¢ Wydawcy Zleceniodawca
dosle:

* decyzje o nadaniu numeru NIP, REGON, KRS,
CEIDG, Zleceniodawcy,

» o$wiadczenie o prawach autorskich,

* okreslenie kolorystyki — proof,

* bibliografi¢ publikacji,

* recenzj¢ publikacji,

* informacj¢ o braku/konflikcie interesOw autoréw
oraz oryginalnosci tekstu,

« afiliacj¢ autorow.

§3
1. Wszytkie materiaty przekazane Wydawcy powin-
ny spetnia¢ Warunki Techniczne okreslone przez Wy-
dawcg.
2. Wszelkie odstgpstwa od wymogow technicznych
dostarczonych materialéw zostang dopuszczone do
publikacji wytacznie na podstawie pisemnych usta-
len miedzy Zleceniodawcg a Wydawca.
3. Ewentualne zmiany zamoéwienia Zleceniodaw-
ca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pisSmie
z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pozniej niz
w terminie 14 dni przed publikacja. Zmiany winny
by¢ zatwierdzone na pisSmie przez Wydawcg.
4. W przypadku przekroczenia termindw zgloszenia
zmian zamowienia, o ktorych mowa w ust. 3 niniej-
szego paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzial-
nosci za skutki publikacji reklamy w wersji pierwot-
nej, przy jednoczesnym obcigzeniu Zleceniodawcy
petlnymi kosztami zrealizowanego zamowienia.
5. Zamieszczenie materialu niestandardowego usta-
lane bedzie indywidualnie przez Wydawce w uzgod-
nieniu ze Zleceniodawca.
6. Rezygnacja Zamawiajacego z Zamowienia odby-
wa si¢ na piSmie pod rygorem niewaznosci.
7. W przypadku rezygnacji z zamdwienia Zlecenio-
dawca musi dostarczy¢ oswiadczenie o rezygnacji do
Wydawcy na 14 dni przed ustalang data publikacji,
W przeciwnym razie nastgpi obcigzenie Zleceniodaw-
cy w wysokosci 100% petnej kwoty Zelcenia.

§4

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jako$¢
techniczng dostarczonych materiatow przez Zlece-
niodawce.

2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za ewen-
tualne uszkodzenia mechaniczne insertow powstale
w trakcie kolportowania Czasopisma.

3. Zleceniodawca moze dokona¢ po wplacie zalicz-
ki wcze$niejsze] rezerwacji miejsca oraz terminu
publikacji.

§5

1. Wydawca nie zapewnia Zleceniodawcy wybrane-
go miejsca 1 wytacznosci na zamieszczenie Materialu
Reklamowego w publikacji.

2. Wydawca moze, w okreslonych przypadkach za-
pewni¢ Zleceniodawcy miejsce 1 wylaczno$¢ na za-
mieszczenie Materiatu Reklamowego w okreslonej
publikacji, pod warunkiem uiszczenia przez Zelece-
niodawce stosownej doptaty wynikajacej z obowig-
zujacego Cennika Wydawcy.

ITI. Reklamacje

§1

1. Podstawa rozpatrywania reklamacji jakosci wy-

druku barwnego jest probny wydruk bedacy wiernym

odzwierciedleniem formatu oraz barw (proof, croma-
lin itp.) dostarczony przez Zleceniodawce wraz z za-
mowieniem.

2. Reklamacje dotyczace, jakosci wydruku Zlecenio-

dawca powinien zglosi¢ pisemnie w terminie do 7 dni

od daty otrzymania numerdéw okazowych.

3. Gotowe Materialty Reklamowe dostarczone Wy-

dawcy przez Zleceniodawce nie podlegaja reklama-

cjl.

3. Zlozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy

z optacania kolejnych zamowien.

4. Reklamacja ztozona w formie pisemnej powinna

zawierac:

* dokladny opis nieprawidlowosci w opublikowa-
niu reklamy, w stosunku do ztozonego zamoéwie-
nia,

* informacje, ze nie doszto do publikacji pomimo
dostarczonego zamowienia i dokonanej w termi-
nie wplaty

* egzemplarz czasopisma z zamieszczong przed-
miotowg reklamg lub date i numer wydania cza-
sopisma, w ktorym zostata zamieszczony Mate-
riat Reklamowy.

* dokladny opis nieprawidtowosci w wykonaniu
ustugi w stosunku do zlozonego zamowienia,

5. Odpowiedzi na ztozone reklamacje udziela upo-

wazniony pracownik Wydawcy w formie pisemne;.

6. Niedotrzymanie terminu zgloszenia reklamacji,

niezachowanie jej formy pisemnej, powoduje utrate

przez Zleceniodawce prawa do reklamacji, jak tez ko-
lejnych dotknigtych wada lub usterka wydan tego sa-
mego materiatu w przypadku publikacji cyklicznych.

7. Wydawca jest zobowigzany sprostowaé wady

wowczas, gdy reklamacja jest uzasadniona.

8. Forme rekompensaty za wady ustalag migdzy soba:

Wydawca i Zleceniodawca w drodze negocjacji.



IV. Platnosci

§1
1. Wynagrodzenie dla Wydawcy wynikajace z Zamo-
wienia/Zlecenia jest ustalane na podstawie cennika
Wydawcy.
2. Ostateczna cena do zaplaty podana jest w Zamo-
wieniu/Zleceniu.
3. Zleceniodawca jest zobowigzany do dokonania za-
platy.
4. Zaplata nastgpuje po przestaniu egzemplarza oka-
zowego lub przestania linku dowodoweg oraz faktu-
ry VAT lub paragonu.
5. Zaplata nastgpuje w formie i terminie zgodnym
z informacja podang przez Wydawce w druku zamo-
wienia 1 dokumencie finansowym.
6. Platno$¢ Zleceniodawcy dokonywana jest na konto
Wydawcy podane na fakturze.
7. W przypadku zamowien cyklicznych i1 niedotrzy-
mywania termindéw platnosci przez Zleceniodawce,
Wydawca zastrzega sobie prawo do wstrzymania pu-
blikacji Materialéw Reklamowych.

V. Postanowienia koncowe

1
1. Integralng czgs$¢ zasad ?)g(’)lnych stanowig:
» ZamoOwienie/Zlecenie.
» Cennik Wydawcy.
* Warunki Techniczne.

§2

1. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Re-
gulaminie Zamieszczania Reklam obowigzuja prze-
pisy Kodeksu Cywilnego i przepisy Prawa Prasowe-
go.
2. Spory wynikle ze stosunkow objetych niniejszym
Regulaminem Zamieszczania Reklam rozstrzygane
beda przez sad wiasciwy dla Siedziby Wydawcy.

§3

1. Wydawca — Medyk Sp. z o0.0. jest uprawniony do
zmiany Regulaminu Zamieszczania Reklam, Cenni-
ka Wydawcy, jak réwniez harmonogramoéw wydaw-
niczych wydawanych publikacji oraz specyfikacji
technicznych w kazdym czasie.

2. Zmiany obowiazuja od chwili ich opublikowania
na stronie internetowej publikacji lub Wydawcy —
www.medyk.pl.

3. Do zlecen ztozonych przed publikacja zmian, sto-
suje si¢ dotychczasowy cennik, regulaminy i parame-

try techniczne oraz postanowienia Regulaminu Za-
mieszczania Reklam.

Piotr Doroba
Dyrektor Naczelny

Medyk Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie

Tel. +48 22 666-43-32; 801-55-45-42; Fax. +48 22
20-35-629 NIP 526-020-49-20, REGON 006218770,
Kapitat 55.000,00, KRS 0000099179 Rejestrze
Przedsigbiorcow Sad Rejonowy dla M. St. Warsza-
wy XIIT Wydziat.



